MK&G
Hamburg

AUSSCHREIBUNG

Concept Store (Los 1: Museumsshop +
Los 2: Gewerbe zur kinstlerischen
Gestaltung des Korpers: Friseur /
Barbershop / Tattoostudio / ...)

1. Vorbemerkungen

1.1. Rechtsgrundlagen

Es handelt sich bei dieser Ausschreibung um die Vergabe einer Dienstleistungskonzession. Aus
diesem Grund erfolgt die Vergabe nicht nach der Verordnung lber die Vergabe 6ffentlicher
Auftrage (VGV, s. § 1, Abs. 2, lit. 3). Die entsprechend dem Hamburgischen Vergabegesetz
erforderlichen Rahmenbedingungen (§ 3, Abs. 1-4 HmbVgG) werden berlicksichtigt. Soweit
sich die Ausschreibung an die Regeln der VGV, der VOL oder des HmbVgG anlehnt, werden
dadurch keine subjektiven Rechte der Bieter*innen auf Grundlage der VGV, der VOL oder des
HmbVgG begriindet.

1.2. Gegenstand der Ausschreibung

Im Rahmen der Ubertragung der Dienstleistungskonzession soll die*der Bieter*in einen
Concept Store in enger Abstimmung mit dem MK&G entwickeln, ab dem 04.10.2022 einrichten
und ab dem 03.01.2023 betreiben (Details s. Leistungsbeschreibung).

Der Concept Store mit einer Nutzungsflache von rd. 170 m? soll bestehen aus
a) Los 1: einem Museumsshop
b) Los 2: einem Gewerbe zur klinstlerischen Gestaltung des Kérpers: Friseur / Barbershop
/ Tattoostudio / ...

Die Ausschreibung kann durch eine*n Bieter*in oder eine Bieter*innengemeinschaft fliir beide
Lose bearbeitet werden. Ebenfalls moglich ist die Angebotslegung fiir nur ein Los durch
einzelne Bieter*innen.

Es wird erwartet, dass sich die Bieter*innen Uber die 6rtlichen Verhaltnisse informieren, die flr
die Ausfihrung der Leistung bedeutsam sein kdnnten. Eine Besichtigung der Raumlichkeiten
ist nach Absprache mit dem MK&G gerne moglich. Das an die Raumlichkeiten des Concept
Stores angrenzende Foyer wird im Sommer 2022 erneuert.
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Fur die Bearbeitung des Angebotes wird keine Vergltung gewahrt.

1.3. Angaben zum Auftraggeber

Das Museum fir Kunst und Gewerbe Hamburg (MK&G) ist eines der wichtigsten Hauser flr
Gestaltung im deutschsprachigen Raum. Seine Sammlungen reichen von der Antike bis zu den
Innovationen der Gegenwart und umfassen den europaischen, ostasiatischen und islamisch
gepragten Kulturraum. Das Museum versteht sich als ein offenes Haus fir Diskurse und sieht
die Frage der Gestaltung unserer Welt als eines der wichtigsten Themen unserer Zeit. Unsere
Aufgabe als Wissensvermittler*innen und Forscher*innen bleibt dabei zentraler Ausgangspunkt
unserer Aktivitaten. Der respektvolle Umgang miteinander wie mit unseren Gasten entspricht
unserem Werteverstandnis als offenes Haus fiir Gestaltung. Unser Anspruch, im Sinne einer
Okologischen wie soziologischen Nachhaltigkeit zu agieren, ist eine Verpflichtung und
Herausforderung, der wir uns in den kommenden Jahren stellen missen und werden.

Das MK&G prasentiert pro Jahr rd. zehn grofiere und mittlere Ausstellungen auf drei
Geschossen mit insg. rd. 10.000 m? Flache. Hinzu kommen weitere kleine Prasentationen sowie
ein umfangreiches Veranstaltungs-, Vermittlungs- und Diskursprogramm, welche breit
gefacherte Zielgruppen ansprechen und insgesamt ein lebendiges Haus schaffen. Im Sinne
unserer Vision: ,,Wir fordern uns und euch heraus, gemeinsam die Gestaltung der Welt zu
hinterfragen und neu zu denken”, positioniert sich das MK&G als offener, aktiver und kritischer
wie gegenwartsbezogener Ort mitten in Hamburg und der Gesellschaft. In diesem Sinne
funktioniert auch der 2020 eroffnete ,,Freiraum® des MK&G. Der Freiraum ist der kostenfreie
Treff- und Projektraum fir Gaste und Mitarbeitende des Museums und Hamburgs.

Das durchschnittliche Besucher*innenaufkommen belief sich vor Ausbruch der Pandemie auf
rd. 190.000 Gaste jahrlich’. Flir das Jahr 2022 betragt die Gasteprognose 110.000 Gaste, flr
2023 wird eine Rickkehr auf das vorpandemische Niveau angestrebt.

Die Besuchsstruktur des MK&G ist wie folgt zu beschreiben: Ein Uberaus kultur- und
designaffines Publikum aller Altersklassen, insbesondere Individualbesucher*innen, die gerne
in Begleitung kommen (Familien mit Kindern). Im Vergleich zu Kunstmuseen
Uberdurchschnittlich viele Gaste im Alter von 20-40 Jahren, aber auch ein alteres
Stammpublikum. Das Publikum ist aufgrund der breiten Themenvielfalt vergleichsweise divers.
Der Anteil der weiblichen Besucher*innen ist hoher (ca. 60 %). Zwei Drittel der Gaste stammen
aus Hamburg und der Metropolregion. Im Sommer liegt der Anteil der auslandischen Gaste bei
bis zu 15 Prozent, in den Wintermonaten bei deutlich unter 5 %.

Das MK&G wurde 1876 gegrindet, zog 1877 an den heutigen Standort und ist seit dem
01.01.1999 als Stiftung Offentlichen Rechts organisiert. Geleitet wird das MK&G
gemeinschaftlich durch den Vorstand, Prof. Tulga Beyerle (Direktorin) und Alexander
Stockinger (Kfm. Geschaftsfihrer).

" Durchschnitt vor Ausbruch der Pandemie, gerechnet 2009-2019 = 189.054 Giaste
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2. Leistungsbeschreibung

2.1. Positionierung

Im Zuge seiner allgemeinen, innovativen Weiterentwicklung will das MK&G auch eine
entsprechende Neuausrichtung seiner Gewerbeflachen im Umfang von rd. 170 m? vornehmen.

Als Museum fur Gestaltung versteht das MK&G die Einrichtung eines Concept Stores als
Chance, einen ungewohnlichen, attraktiven Ort zu schaffen, welcher ganz bewusst auch dem
MK&G fernes / generell museumsfernes Publikum anzieht. Umgekehrt ist das zahlreiche und
diverse Publikum des MK&G eine Chance fir die Betreiber*innen des Concept Stores.

Der Concept Store soll sich in zwei Bereiche gliedern; a) einen Museumsshop und b) ein
Gewerbe zur kiinstlerischen Gestaltung des Koérpers: Friseur / Barbershop / Tattoostudio / ....

Das MK&G versteht sich als ein offenes und inklusives Haus. Vor diesem Hintergrund steht
auch die bewusste Entscheidung, Gber die an einem Museum ungewdhnliche Einrichtung eines
Gewerbes zur kiinstlerischen Gestaltung des Korpers (Friseur / Barbershop / Tattoostudio / ...)
neues Publikum ans Haus zu binden. Das MK&G macht bewusst keinen Unterschied aus
welchen Teilen Hamburgs oder Erdteilen der Welt dieses Publikum kommt und spricht sich
offen gegen Diskriminierung jedweder Art aus, ebenso muss Inklusion und Barrierefreiheit fir
beeintrachtigte Menschen berlicksichtigt werden.

Das MK&G ist Mitglied des Aktionsnetzwerkes Nachhaltigkeit in Kultur und Medien und ist
bestrebt, sich zu einer nachhaltigen Organisation zu entwickeln. In diesem Sinne werden
Bieter*innen mit einem klaren Konzept der 6kologischen wie sozialen Nachhaltigkeit bevorzugt
(s. 4.2., Zuschlagskriterien).

2.2. Vertiefende Leistungsbeschreibung
Raumliche Situation

Der Concept Store des MK&G soll sich auf einer Flache von rund 170 m? befinden. Die Flache
grenzt direkt an das Foyer als zentraler Verteiler- und Serviceflache des MK&G an und ist ohne
Museumsticket zuganglich. Die Flache von 170 m? kann bei Bedarf etwa mittig geteilt werden (s.
Raumplan in der Anlage).

Das Foyer des MK&G wird im Herbst 2022 umfassend umgestaltet und modernisiert. Ziele sind
der verbesserte Schutz vor Infektionen (Erneuerung Eingangsbereich, Wegefihrung), die
Steigerung der Aufenthaltsqualitat (M6blierung, Akustik, Licht) sowie die Verbesserung der
Servicequalitat (Orientierungssystem, Anordnung von Kasse / Infotresen / Garderobe). Das
Foyer wird ein einladender, freundlicher und ruhiger Service- und Aufenthaltsort werden.

Das MK&G selbst ist in einem hoch frequentierten urbanen Umfeld gelegen. Es profitiert
mafigeblich von guten Verkehrsanbindungen durch den Hauptbahnhof. Aktuell nutzen allein
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rund 200.000 Menschen taglich den Richtung MK&G gelegenen Sidost-Ausgang des
Hauptbahnhofs. Gleichzeitig ist das MK&G auch in die sozialen Herausforderungen seines
Umfelds eingebettet. Das MK&G strebt generell eine friedliche Koexistenz mit seinem Umfeld
und seinen Nachbar*innen an und versucht, tber sein Programm und seine
Gestaltungskompetenz innovative Impulse zu geben. Darliber hinaus geht das MK&G mit Hilfe
der Polizei konsequent gegen illegale Handlungen in seinem Aufdenbereich vor.

Eine Besichtigung von Foyer und Store-Flachen ist zu den Betriebszeiten des MK&G nach
Anmeldung beim Konzessionsgeber méglich.

Look and Feel

Als Museum fur Gestaltung sehen wir uns in der Verpflichtung fir innovative Gestaltung
einzutreten und messen uns international. Der neue Concept Store soll diesem Anspruch
entsprechen. In Konzept und Gestaltung soll der Store cutting edge sein. Damit ist nicht
eleganter Mainstream gemeint, sondern durchaus ungewdhnliche Konzepte der
Innenarchitektur mit Charakter. Ziel ist, mit der Einrichtung dieses Concept Stores im Bereich
Gestaltung auf internationalem Niveau zu agieren. Mit dem inhaltlichen Konzept soll eine
ungewohnliche Vorreiterposition besetzt werden.

Schaufenster fiir Hamburger Design

Dem MK&G ist seine Lage und historische wie zeitgendssische Beziehung zu der Freien und
Hansestadt Hamburg sehr wichtig. Fir den Concept Store bedeutet das, dass die Hamburger
Designszene - konkret lokales Produkt-, M&bel- und Textildesign - innerhalb des Concept
Stores Sichtbarkeit erhalten soll. Beispielsweise indem Designprodukte in die Gestaltung des
Concept Stores integriert werden, wie textile Arbeiten auf Wanden oder Boden oder Mdbel zur
Nutzung durch die Gaste. Die Integration von Hamburger Designprodukten, sofern auf hohem
Niveau, kann als konzeptioneller Bestandteil gesehen und immer wieder getauscht werden
(Beispiel aus Wien: ,,Das Café“, vormals ,,Das Mdbel“, https://www.das-cafe.wien/seit-1998). In
welchem Ausmafi (lokale) Designprodukte eingebunden werden, kann und soll mit dem MK&G
diskutiert werden, das MK&G unterstiitzt hier gerne.

Sortiment und Betrieb Museumsshop

Das Sortiment des Shops soll sich aus drei Komponenten zusammensetzen:
1) Ein aktuelles Sortiment von Literatur und Medien mit Passung zu Bestdnden, Programm
und Positionierung des MK&G
2) Publikationen des MK&G (Verkauf in Kommission, mind. die 10 aktuellsten), qualitativ
hochwertige Editionen und Merchandisingobjekte mit Referenz zum MK&G sowie
Postkarten und Plakate zum MK&G
3) Produkte aus den Bereichen Design, Kunstgewerbe und Kunsthandwerk

Das MK&G behélt sich bei der Auswahl von zu 2) und 3) ein Mitspracherecht vor.


mailto:direktion@mkg-hamburg.de?subject=Ausschreibung%20Store%20-%20Besichtigungsanfrage
https://www.das-cafe.wien/seit-1998
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Das vielseitige Programm des MK&G bietet unterschiedliche Méglichkeiten der Entwicklung
von Editionen und limitierten Auflagen in Zusammenarbeit mit dem MK&G.

Der Museumsshop soll wahrend der Offnungszeiten des MK&G (DI, MI, FR, SA, SO: 10 - 18 Uhr,
DO: 10 - 21 Uhr) jeweils mind. von 10 — 18 Uhr gedffnet sein.

Neben dem Prasenzshop soll die*der Konzessionsnehmer*in einen Webshop einrichten und
betreiben. Das Online-Sortiment soll mindestens einem Drittel des jeweils aktuellen
Gesamtsortiments des Prasenzshops entsprechen. Zusatzlich sollen weitere Publikationen aus
dem Bestand des MK&G Uber den Webshop vertrieben werden. Es sind mehrere Zahlungsarten
vorzusehen, darunter mind. PayPal und Kreditkarte.

Das Konzept des Museumsshops kann auch kulturelle Veranstaltungen einschlief3en. Hiertber
ist mit dem MK&G eine entsprechende Abstimmung zu fiihren. Sofern die Veranstaltungen
aufderhalb der Offnungszeiten des MK&G liegen, sind dadurch entstehende Mehrkosten fir
Sicherheitspersonal etc. durch den*die Konzessionsnehmer*in zu tragen.

Betrieb Gewerbe zur kiinstlerischen Gestaltung des Korpers

Der Concept Store soll im hinteren Raumteil ein Gewerbe zur kinstlerischen Gestaltung des
Korpers (Friseur / Barbershop / Tattoostudio / ...) beinhalten. Auch weitere dhnliche Gewerbe-
Arten sind zur Bewerbung eingeladen, solange sie dem Charakter der kiinstlerischen
Gestaltung des Kdrpers entsprechen. Das Konzept soll der Vielfalt und Individualitdt des MK&G
und seinem Programm entsprechen und Gestaltung als innovative Kraft und Ausdruck des
Seins verstehen.

Gewlnscht ist ein hochwertiges Leistungsangebot.

Der Betrieb soll von DI - SA jeweils mind. von 10-18 Uhr gedffnet sein. Darliber hinausgehende
Offnungszeiten am Donnerstagabend (bis 21 Uhr) und Sonntag (10-18 Uhr) sind méglich.

Gestaltung und Ausstattung des Concept Stores

Die Flachenverteilung des insgesamt 172 m? Nutzungsflache umfassenden Raumes kann je
nach Konzept flexibel zwischen den Nutzungsformen (Museumsshop + Gewerbes zur
kinstlerischen Gestaltung des Korpers) ausgestaltet werden.

Etwaige erforderliche Einbauten sowie die erforderliche Ausstattung des Concept Stores ist
durch die*den Konzessionsnehmer*in entsprechend des eingereichten Konzepts selbststandig
unter Zuhilfenahme geeigneter Fachplaner*innen zu entwickeln. Eine kostenfreie Uberlassung
und Nutzung von derzeit im Raum verbauten Mobiliar des MK&G an die*den
Konzessionsnehmer*in ist moglich. Das Mobiliar misste aber im Sinne eines innovativen
Interior Designs des Concept Stores Uberarbeitet werden.
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Die Einbauten und die Ausstattung sind durch die*den Konzessionsnehmer*in selbststandig zu
finanzieren. Etwaige bauliche Anderungen in den Rdumlichkeiten sind durch das MK&G und
dessen Vermieterin freizugeben.

Sowohl Interior Design wie die grafische Gestaltung (vor Ort, Web-Auftritt, Online-Shop),
zusammen die Corporate Identity des Concept Store, missen ,dem MK&G gut zu Gesicht
stehen”. Gemeint ist: Charakter und Eigenstandigkeit sind durchaus gewlinscht, aber in
Qualitat (Gestaltung und technische Umsetzung Website) und Ausdruck soll es eine sich
gegenseitig starkende Nachbarschaft zwischen MK&G und Concept Store sein. In diesem
Sinne behélt sich das MK&G ein Mitspracherecht bei der Gestaltung des Raumes und der ClI
vor.

Infrastruktur

Ein Wasseranschluss befindet sich im hinteren Raumteil. Hierliber kann die Flache
entsprechend mit Wasser versorgt werden und die Abwasserentsorgung sichergestellt werden.
Die Warmwasserversorgung muss Uber einen durch die*den Konzessionsnehmer*in zu
installierenden Durchlauferhitzer hergestellt werden.

Die Einrichtung einer Pantry im hinteren Raumteil (Nordwestecke des Raums) ist moglich.

Als Warteraum fir Kund*innen kann der angrenzende Freiraum oder das dann neu gestaltete
Foyer genutzt werden. Die im Foyer befindliche Garderobe kann ebenfalls mit genutzt werden.

Im 1. OG des Museums befindet sich das Café / Restaurant ,Destille”. Der Betrieb einer eigenen
Gastronomie bzw. ein gastronomisches Angebot durch den Museumsshop ist im taglichen
Regelbetrieb ausgeschlossen. Eine Bewirtung von Gasten des Concept Stores im
branchentblichen Ausmaf ist zul&ssig.

Das Museum verfligt Uber Toilettenanlagen im UG (welche ebenfalls vor Eréffnung des Concept
Stores erneuert werden). Diese kdnnen ohne Museumsticket genutzt werden. Weiterhin gibt es
hinter der Einlasskontrolle des MK&G All-Gender / barrierefreie Toiletten im UG sowie 1. / 2.
OG.

Ein Lagerraum im UG mit einer Nutzungsflache von 10 m? steht zur Verfigung.

Die Installation von Waschmaschinen und Trocknern ist im UG des Museums mdaglich.

2.3. Vertragspartner

Der Pachtvertrag wird auf Grundlage einer Dienstleistungskonzession Uber die Einrichtung und
den Betrieb eines Concept Stores inkl. der damit verbundenen Einrichtung eines Online-Shops
sowie dessen Betrieb geschlossen. Konzessionsgeber ist das Museum fiir Kunst und Gewerbe
Hamburg - Stiftung 6ffentlichen Rechts.
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Das damit verbundene Vertragswerk wird entsprechend dieser Ausschreibung und dem
vorgelegten Angebot der Bieterin*des Bieters durch das MK&G aufgesetzt und mit der*dem
Bieter*in endverhandelt und abgestimmt.

2.4. Wirtschaftliche Eckdaten des Vertrags

Mit der Ubertragung der Dienstleistungskonzession verbunden ist die vertragliche
Verpflichtung zur Leistung einer umsatzabhangigen Konzessionsabgabe (Details s. Anlage 1).
Als Mindestabgabe gilt ein Betrag von mind. monatlich € 3.500 zzgl. Umsatzsteuer fir die
gesamte Flache des Concept Stores, bzw. anteilig flr das jeweilige Los.

Der Vertrag soll zum 01.10.2022 geschlossen werden. Die Aufnahme des laufenden Betriebs
soll zum 03.01.2023 erfolgen. Die Einrichtung des Concept Stores ist von Oktober - Dezember
2022 geplant. In dieser Zeit wird keine Pacht, sondern lediglich die Verbrauchs- und
Nebenkosten verlangt. Etwaige Anpassungen des Zeitplans sind zwischen den
Vertragsparteien einvernehmlich festzulegen.

Das Vertragsverhaltnis wird zunachst eine Laufzeit von flinf Jahren haben. Es ist méglich,
Verlangerungsoptionen Uber die ersten funf Jahre hinaus bei der Vertragsgestaltung zu
bertcksichtigen.

3. Angebotserstellung

3.1.  Angebotsunterlagen

Die Angebotsunterlagen setzen sich zusammen aus

— ausgefllltem Angebotsvordruck (s. bereitgestellte Dokumente) inkl. Unterlagen zur Eignung
und Selbsterkldrung der Bieterin*des Bieters

— Betriebskonzept (s. u.)

— bei Bieter*innengemeinschaft: ausgefilltem Vordruck D ,Bieter*innengemeinschaft”

— Sonstige Belege und Anlagen

Betriebskonzept

Es ist ein Betriebskonzept zu erstellen. Dieses wird im Falle eines Zuschlags als
Vertragsgrundlage fir die Einrichtung und den Betrieb des Concept Stores und des Webshops
dienen. Das Betriebskonzept soll u. a. beinhalten (soweit vorhanden):

— Darstellung der Unternehmensorganisation fiir die Einrichtung und den Betrieb des Stores,
inkl. Planungen zur personellen Ausstattung des Stores und des angegliederten Web-
Shops. Ein besonderes Augenmerk soll dabei auf dem Profil der Store-Leitung(en) als
kompetenter und fachlich versierter Ansprechperson vor Ort und als Schnittstelle zum
MK&G liegen. Zu erbringen sind auch Bescheinigungen Uber die berufliche Befahigung,
insbesondere der fiir die Leitung des Stores verantwortlichen Personen.
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— Eine ausflhrliche Beschreibung der Bieterin*des Bieters, die sich sowohl auf bereits
bestehende Unternehmen, als auch auf das neu zu gestaltende Unternehmen ,Concept
Store im MK&G* bezieht.

— Eine fundierte Wirtschafts- und Finanzplanung fir die ersten finf Jahre.

— Uberlegungen zur Marketingstrategie fiir die die Einfihrung und Etablierung des Stores.

— Gestaltungsideen fur Store und Webshop (Designs bzw. Layouts). Seitens des MK&G kann
der*dem kinftigen Betreiber*in fir die Grundeinrichtung des Stores ein Budget von
insgesamt 20 TEUR zur Verfliigung gestellt werden. Die Inanspruchnahme des
bereitgestellten Budgets wird Uber eine entsprechend angepasste Konzessionsabgabe oder
Pacht amortisiert. Im abzugebenden Konzept soll die*der Bieter*in daher neben dem
Entwurfsvorschlag fiir das Shop-Design auch einen Uberblick zum Umfang und
Investitionsvolumen geben. Die Einrichtung und Méblierung des Museumsshop ohne
Rickgriff auf das bereitgestellte Budget ist ebenfalls méglich. Die kostenfreie Uberlassung
von bestehender Ausstattung des Raumes ist hach Absprache mit dem MK&G maéglich.

— Aufgrund der Offenheit der Flache des Stores zum MK&G muss die Gestaltung und das
Design des Museumsshops auf die innenarchitektonische Gestaltung des Foyers reagieren,
aber kann eine ergédnzende Eigenstandigkeit haben (Informationen zur Umgestaltung des
Foyers s. Anlage 2). Sowohl in der Gestaltung der R&ume wie auch des grafischen Auftritts
(zusammen Corporate ldentity), sowohl analog wie online, ist eine enge Abstimmung mit
dem MK&G zwingend.

Eighung und Selbsterklarung der Bieterin*des Bieters

Um die Eignung der Bieterin*des Bieters fir die ordnungsgemafie Erflllung des Auftrags
nachzuweisen, sind die folgenden Nachweise nétig und durch die*den Bieter*in im Rahmen der
Ausschreibung zu erbringen (soweit vorhanden):

— Informationen zur Rechtsform des*der Bieters*in und zum Firmenhauptsitz, Nachweis (iber
die Eintragung im Handelsregister bzw. bei Nichteintragung eine Gewerberegisterauskunft;

— Gewerbezentralregisterauszug;

— eine Unbedenklichkeitsbescheinigung des Finanzamtes Uber die Zahlung von Steuern und
Abgaben (Eigenerklarungen werden nur akzeptiert, wenn das zustédndige Finanzamt keine
Bescheinigung ausstellt), nicht alter als ein Jahr;

— eine Unbedenklichkeitsbescheinigung der gesetzlichen Krankenkasse, nicht alter als acht
Wochen;

— eine Unbedenklichkeitsbescheinigung der zustidndigen Berufsgenossenschaft, nicht alter
als sechs Monate;

— Nachweis einer Betriebshaftpflichtversicherung;

— Angaben iiber den Umsatz des Unternehmens sowie der im Jahresdurchschnitt
beschaftigten Arbeitskrafte der letzten drei Jahre (Eigenerklarung des Unternehmens in
Tabellenform);

— Referenzliste (sofern vorhanden) Uber ausgeflihrte vergleichbare Auftrage, die nachweislich
in Art und Umfang mit diesem Auftrag vergleichbar sind nebst Ansprechpartner und
Kontaktdaten sowie eine aktuelle Lieferanten-Liste;

— eine Eigenerklarung,

— dass Uber das Vermoégen der Bieterfirma kein Insolvenzverfahren oder ein
vergleichbares Verfahren weder beantragt noch eréffnet wurde;
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dass sich die Bieterfirma nicht in Liquidation befindet;

dass die Bieterfirma keine schweren Verfehlungen begangen hat, welche die

Zuverlassigkeit als Bieter*in in Frage stellt, insbesondere wegen illegaler

Beschaftigung von Arbeitskraften in den letzten zwei Jahren nicht mit einer

Freiheitsstrafie von mehr als drei Monaten oder einer Geldstrafe von mehr als 90

Tagessatzen oder einer Geldbufie von mehr als 2.500 EUR belegt worden ist;

— dass kein Eintrag im gemeinsamen Register zum Schutz des fairen Wettbewerbs der
Lander Hamburg und Schleswig-Holstein oder in vergleichbaren Registern anderer
Bundeslander erfolgt ist;

— dass die Bieterfirma im Angebot vorsatzlich keine unzutreffende Erkldrung in Bezug

auf Fachkunde, Leistungsfahigkeit und Zuverlassigkeit abgegeben hat und sich

bewusst ist, dass wissentlich falsche Erklarungen im Angebotsschreiben den

Ausschluss von dieser Auftragserteilung zu Folge haben kann.

L

Diese Unterlagen und Nachweise mit dem ausgefillten Angebotsvordruck und dem
Betriebskonzept einzureichen.

3.2. Regelungen und Vorschriften

Die nachfolgend benannten Vorschriften sind von der*dem Konzessionsnehmer*in zwingend
einzuhalten. Ferner sind alle ansonsten geltenden Gesetze und Rechtsvorschriften zu beachten
und einzuhalten, auch wenn sie nachfolgend nicht explizit aufgefihrt sind:

Der*die Konzessionsnehmer*in verpflichtet sich, alle geltenden Rechtsvorschriften einzuhalten.
Insbesondere verpflichtet er*sie sich zur Zahlung des jeweils anwendbaren Tarifvertrags bzw.
des Mindestlohns nach § 3 HmbVgG, die Arbeitszeitgesetze sowie die
Unfallverhitungsvorschriften zu beachten und einzuhalten. DarUber hinaus verpflichtet sich
der*die Konzessionsnehmer*in, soweit moglich das Engagement der Freien und Hansestadt
Hamburg zur lokalen Umsetzung der 17 Sustainable Development Goals der Vereinten Nationen
Zu unterstutzen.

4. Verfahren

4.1. Ablauf

Wenn Sie interessiert sind, die beschriebenen Leistungen zu (bernehmen, bitten wir Sie, bis
zum 26.06.2022 die in Abschnitt 3 genannten Dokumente und Unterlagen in vollstdndiger Form,
schriftlich per Post, unterschrieben und in einem verschlossenen Umschlag mit Inrem Namen
(Firma) und lhrer Anschrift an unsere Adresse, z.H. Hrn. Alexander Stockinger, zu senden. Die
Bindefrist Ihres Angebots soll bis zum 31.08.2022 laufen.

Von 04.-07.07.2022 werden in den Raumlichkeiten des MK&G die Bieter*innengesprache
gefuhrt, zu denen Sie nach Eingang lhrer vollstéandigen Angebotsunterlagen eingeladen
werden. Bitte reservieren Sie sich diesen Zeitraum. Im Anschluss wird der Zuschlag bis zum
17.07.2022 erteilt und die*der Bestbieter*in informiert.
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Im Anschluss an die Zuschlagserteilung erfolgt die vertragliche Gestaltung der
Konzessionsiibertragung entsprechend des Angebotes bzw. des Konzeptes. Daran schlief3t
sich der Vertragsschluss an, der bis spatestens 31.08.2022 erfolgen soll.

4.72. Zuschlagskriterien

Folgende Bestandteile der Gebote werden als Zuschlagskriterien bestimmt:

— Inhaltliche Qualitat des Betriebskonzepts (Innovationskraft, Passung zum MK&G,
Zielgruppenspezifik und -ergdnzung, Produkt- und Vermarktungsstrategien) (35 %)

— Qualitat und wirtschaftliche Plausibilitdt des Betriebskonzepts
inkl. Kosten- und Finanzierungsplan (30 %)

— Ho6he der gebotenen Umsatzpacht (Mindestwerte s. Anlage 1) (15 %)

— Ansatze zur Férderung von sozialer und 6kologischer Nachhaltigkeit (10 %)

— Ansatze zur Férderung von Inklusion und Barrierefreiheit (10 %)

4.3. Datenschutz

Etwaige personenbezogene Daten aus den Angeboten werden ausschliefdlich zum Zweck der
Vergabe verarbeitet und gespeichert.

Die Bieter*innen willigen mit Auftragsabgabe ein, im potenziellen Auftragsfall fir die Abfrage
beim Register personenbezogene Daten (Name, Vorname, Geburtsdatum, Geburtsort) der
verantwortlich handelnden Personen (Geschaftsfiinrung, gesetzliche Vertreterung) zu
benennen, sowie die Zustimmung dieser Personen zur Weiterleitung der erforderlichen Daten
an den Konzessionsgeber MK&G einzuholen.

Soweit im potenziellen Auftragsfall Nachunternehmer*innen an der Auftragserflllung beteiligt
werden sollen, ist auch von diesen eine gleichlautende Einwilligung sowie deren Zustimmung

einzuholen, die erforderlichen Daten an den 6ffentlichen Auftraggeber weiterzuleiten.

Die Erhebung und weitere Verarbeitung der Daten dient der Aufgabenerfillung nach dem
Gesetz zur Einrichtung eines Registers zum Schutz fairen Wettbewerbs (GRfW).

DANKE FUR IHR INTERESSE -
WIR FREUEN UNS AUF IHR ANGEBOT!
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Anlage 1: Konzessionsabgabe / Pacht / Nebenkosten

Grundséatzlich bemisst sich die Konzessionsabgabe am Umsatz der Konzessionsnehmer*innen,
jedoch ist eine umsatzunabhangig zu leistende Mindestpacht zu leisten.

Mindestpacht

Die Mindestpacht je Kalenderjahr betragt € 42.000 zzgl. USt, d. h. monatlich € 3.500 zzgl. USt
bis zum 15. eines Monats als Vorauszahlung auf die umsatzabhangige Abgabe.

Bei Behandlung als getrennte Lose (separate Konzessionsnehmer*innen fiir Los 1und Los 2)
belduft sich die jeweilige Mindestpacht fir Los 1und Los 2 auf € 1.750 zzgl. USt. Bei
Angebotslegung in Bieter*innengemeinschaft kann die Verteilung der Mindestpacht zwischen
den beiden Konzessionsnehmer*innen einvernehmlich auch abweichend geregelt werden.

Umsatzpacht

Ubersteigt der Umsatz einen Betrag von jahrlich 420.000 €, so gilt eine Pacht von mind. 10 %
des Netto-Jdahresumsatzes. Diese wird auf Basis der innerbetrieblichen Umsatzberechnung fir
das jeweils abgelaufene Kalenderjahr bis zum 15. Februar des Folgejahres berechnet und mit
den monatlichen Vorauszahlungen auf die Mindestpacht verrechnet.

Bei Behandlung als getrennte Lose (separate Konzessionsnehmer*innen fiir Los 1und Los 2
belduft sich der Schwellenwert flir Los 1 und Los 2 auf einen Netto-Jahresumsatz von jeweils
210.000 zzgl. Umsatzsteuer. Bei Angebotslegung in Bieter*innengemeinschaft kann die
Verteilung der Umsatzpacht zwischen den beiden Konzessionsnehmer*innen einvernehmlich
auch abweichend geregelt werden.

Die Bieter*innen sind aufgefordert, in ihnren Angeboten jeweils eine von ihnen leistbare
prozentuale Hohe der Umsatzpacht zu benennen.

Versorgungs- und Nebenkosten

Der*die Konzessionsnehmer*in hat Nebenkosten zu bezahlen. Direkte Verbrauchskosten
werden halbjahrlich nach Verbrauch berechnet (Strom: flir Los 1 und Los 2; Wasser: nur flr
Los 2). Alle weiteren Verbrauchs- und Nebenkosten (Beheizung / Klimatisierung, Reinigung,
Entsorgung, etc.) werden in Form einer vertraglich vereinbarten Pauschale erhoben.

Wahrend der Einrichtung des Concept Stores wird fiir eine Dauer von bis zu drei Monaten keine
Pacht verlangt. Es werden lediglich die Verbrauchs- und Nebenkosten verrechnet.
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Anlage 2: Informationen zur Planung Foyer

Das Foyer des Museums fur Kunst und Gewerbe wird von August bis Oktober 2022
umgestaltet. Die Umgestaltung wird mafdgebliche Verbesserungen von Sicherheit,
Orientierung, Aufenthaltsqualitat und Asthetik bewirken.

Die gestalterische Planung liegt bei dem Hamburger Designstudio Besau Marguerre, weitere
beteiligte Gewerke sind u. a. Licht- und Akustikplaner*innen.

Gegenstand der Umgestaltung ist u. a.

Eingangsbereich (Erneuerung Tiren + Ausleuchtung Windfang)

Kassentresen (Positionierung, Design)

Garderoben (Positionierung, Design)

Wegefiihrung, Leitsystem und rdumliche Umorganisation (Ubersichtlichkeit, funktionale
Bereiche flir Aufenthalt und Ankommen, Verbesserung der Orientierung)

Ausleuchtung (bessere Sichtbarkeit der Servicebereiche, angenehme
Willkommensatmosphére)

Akustik (Reduktion des Nachhalls, generelle Schalldampfung, angenehme Atmosphare)

Ziel der Umgestaltung ist, das Foyer zu einem sicheren, freundlichen und entspannenden Ort
des Empfangs zu machen.
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